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Resumo: Segundo Hunt (2000), as igrejas neopentecostais t€ém como caracteristica central a
capacidade de adaptagdo a contextos espago-temporais variados. Isto posto, neste artigo
trabalhamos com a hipotese de que transformagdes ocorridas no contexto sociopolitico nacional
ao longo de uma década afetou a produgdo textual-interativa presente em sermoes
neopentecostais. O foco de nossa atencdo estd no emprego de metaforas, fundamentais ao
sucesso da retdrica neopentecostal (MARTINS, 2011; 2015, 2017). Para alcangar os resultados,
analisamos a relacdo entre a conceptualizacdo metaforica da categoria INVESTIMENTO e a
incorporagao (HANKS, 2008) de mudangas no habitus (BOURDIEU, 1996) do publico-alvo
em dois cultos, um ministrado no ano de 2007 e outro no ano de 2017. Os resultados apontam
que, em 2007, a categoria INVESTIMENTO ¢ conceptualizada em termos deterministicos de
um percurso. Ja em 2017, o locutor conceituou INVESTIMENTO em termos de uma escolha.
Ao longo da andlise apontamos possiveis motivacdes para esta diferenca e, em nossa conclusao,
sugerimos que na retorica neopentecostal a incorporagdo do contexto sociopolitico ao discurso
produziu efeitos na construcao de estratégias argumentativas direcionadas a adesao as praticas
financeiras, como os dizimos ¢ as ofertas.

Palavras-chave: Metafora; Contexto; Retorica; Igrejas Neopentecostais

Abstract: According to Hunt (2000), Neo-Pentecostal churches have as main characteristic the
capacity for adaptation to different spatial-temporal contexts. Thus, in this article we work with
the hypothesis that contextual sociopolitic transformations in the country, which occurs in the
course of a decade, changed the textual-interactive production of Neo-Pentecostal sermons. We
focus our attention on the use of metaphors, fundamental to the success of Neo-Pentecostal
rhetoric (MARTINS, 2011, 2015, 2017). To achieve the outcomes, we analyzed the relationship
between the metaphorical conceptualization of the category INVESTIMENT and the
embedment (HANKS, 2008) of habitus (BOURDIEU, 1996) changes of the target public in two
cults, one was ministered in 2007 and the other in 2017. The results show that in 2007 the
speaker conceptualized INVESTIMENT in terms of a path. Already in 2017, the speaker
conceptualized INVESTIMENT in terms of a choice. In our analyses we point out possible
motivations to explain this difference and, in our conclusions, we suggest that in Neo-
Pentecostal rhetoric embedment of the socio-political context into discourse produced effects
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in the argumentative strategies to persuade the audience to adhere to financial practices, such
as the tithe and the offers.
Keywords: Metaphor; Context; Rhetoric; Neo-Pentecostal Churches

1 DA RELACAO ENTRE METAFORA E CONTEXTO: UM POSICIONAMENTO
SOCIOCOGNITIVO

Dentre as varias possibilidades, dentro da Linguistica, de pensar a relagdo entre lingua
e cognicdo, este trabalho insere-se na agenda dos estudos sociocognitivos da linguagem
(MORATO, 2017; KOCH; CUNHA-LIMA, 2004; SALOMAO, 1999; TOMASELLO, 1999
inter al.). Em particular, adere-se ao estudo desta relagcdo através do crivo da Linguistica
Textual, significando, entre outras coisas, trabalhar com os seguintes postulados:

a) Centralidade da questdo da referéncia como organizadora da relagdo entre linguagem
e cognicdo. Afinal, ¢ na forma como damos a conhecer o mundo através da linguagem
que podemos encontrar problemas epistemoldgicos comuns (MARTINS, 2017) aos
estudos sobre ambos os temas.

b) Nao ha referéncia linguistica sem algum processo interacional de “negociacdo da
realidade” (GOFFMAN, 1974). Esta, portanto, ¢ instdvel e constituida como processo
intersubjetivo e social, sendo transmitida entre geracdes através do “efeito catraca”
(TOMASELLO, 1999), dado seu carater historicamente situado®.

c) O texto, objeto central da Linguistica Textual, lugar de construg@o e negociacdo da
referéncia, ¢ uma “forma de cogni¢do social que permite ao homem organizar
cognitivamente o mundo” (KOCH, 2002, p. 157) e um evento comunicativo, no qual
“convergem agodes cognitivas, discursivas e sociais” (BEAUGRANDE, 1997, p. 26).
Estamos diante, portanto, de uma unidade minima de sentido, organizada por uma
inescapavel solidariedade entre processos linguisticos € cognitivos na construgao — ¢
ndo apenas no processamento — textual (MORATO, 2017).

d) A linguagem, e o texto, estdo longe de ser mero reflexo de processos cognitivos, como
a categorizagdo, a memoria, a sensorio-motricidade ou até mesmo a metafora?, dada a
inter-relacdo funcional, mutuamente constitutiva, entre linguagem e cognicao
(MARTINS, 2011) reivindicada na agenda dos estudos sociocognitivos da linguagem.

A partir destes postulados, nosso posicionamento sobre a questdo da metafora, tal
como operada junto a Linguistica Cognitiva como percurso para pensar a relacdo entre lingua
e cogni¢do, adquire contornos especificos, dando a no¢do de contexto maior forca descritiva e
analitica. Embora esta ja se apresente em diversos estudos sobre a metafora, ndo raro ¢
operacionalizada com grande énfase ao co-texto, ou entorno verbal ou, ainda, “contexto
situacional” (KOVECSES, 2015). Apesar de importantes, estas duas dimensdes sdo
insuficientes para dar conta do processo de constru¢ao de sentido textual via metafora.

Uma das consequéncias mais imediatas desse posicionamento implica mutualidade e
instabilidade na relagdo entre dominios analdgicos da experiéncia, havendo predominancia de
influéncia do dominio fonte sobre o dominio alvo. Essa percep¢do ¢ caudatdria da premissa

1 “Simbolos linguisticos incorporam uma miriade de maneiras de construir o mundo intersubjetivamente que foram
acumuladas em uma cultura através do tempo historico” (TOMASELLO, 1999, p. 96. Tradugao nossa)

2 Ni#o custa lembrar que em alguns desenvolvimentos da Linguistica Cognitiva, em especial em sua origem junto
ao trabalho seminal de Lakoff e Johnson (1980), admite-se uma hierarquia rigida na interface entre processos
cognitivos (anteriores, primdrios) e linguisticos (posteriores, secundarios).
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sobre a instabilidade referencial, quando trata da nogdo de discurso: “o discurso constroi os
‘objetos’ a que faz remissao, ao mesmo tempo que ¢ tributario dessa construcao” (KOCH, 2002,
p. 30). Também a nogdo de contexto opera de modo dindmico junto ao discurso: “as praticas
discursivas sao configuradas e ajudam a configurar os contextos em varios niveis” (idem, p.
174). Por isso, entendemos que o dominio-alvo também contribui, em menor escala, para a
organizacao conceptual do dominio-fonte, salientando apenas aspectos deste.

2 METAFORA, TEXTO E CONTEXTO: A ORGANIZACAO CONCEPTUAL DA
RETORICA NEOPENTECOSTAL

E lugar-comum nos estudos sobre o neopentecostalismo apontar a capacidade dos
lideres destas igrejas em realizar uma exploragdo simbdlica (MARIANO, 2008) dos problemas
cotidianos de boa parte da populagdo urbana brasileira, em especial dos habitantes das
periferias. Um de seus pilares, a Teologia da Prosperidade, tem por crenca central a ideia de
que o “cristao verdadeiro” — completamente alinhado a visao de mundo e dedicado as praticas
neopentecostais, como o dizimo, as ofertas ¢ o missionarismo — tem por direito reivindicar uma
vida saudavel e economicamente abundante. O projeto retorico do neopentecostalismo
concerne a difusdo universal destas crengas e tem na metdfora um de seus principais
instrumentos de persuasao as praticas que o alimentam, como os dizimos ¢ as ofertas.

Um aspecto fundamental para o estudo das metaforas em contextos religiosos esta na
percepcao de que as religides monoteistas sdo organizadas em torno de algumas metaforas
basicas, um “conglomerado ou rede em que certas metaforas recorrentes tanto organizam
metaforas subsididrias quanto difundem novas” (TRACY, 1992 apud MARTINS, 2011, p. 95).
Uma nog¢ao que nos ajuda a detectar estas metaforas basicas ¢ a de Nicho Metaforico. Inspirada
na Teoria Conceptual da Metafora (LAKOFF; JOHNSON, 1980), esta nog¢do oferece a
vantagem de localizar a atuacdo de proposi¢des metaforicas em textos e discursos (e ndo apenas
em sentencas ad hoc), uma vez que ¢ definida enquanto:

um grupo de expressoes metaforicas, inter-relacionadas, que podem ser vistas como
desdobramentos cognitivos e discursivos de uma proposi¢do metaforica
superordenada normalmente presente (ou inferida) no proprio co-texto (VEREZA,
2007, p. 496).

Ha de se notar, entretanto, que nosso posicionamento ¢ levemente diferente do
encontrado no trabalho acima referido. Além de derivarmos os nichos por meio de conjuntos
de textos tematicamente semelhantes, entendemos ser fundamental salientar o papel do
contexto na organizacao destes. Assim, em estudos prévios (MARTINS, 2011, 2015), notamos
a atuacdo de dois grandes nichos metaforicos na organizacdo da retorica neopentecostal:
PROSPERIDADE E CONSUMO e FE E INVESTIMENTO.

Se os dominios-alvo das metaforas também contribuem na organizagdo dos dominios-
fonte, como mencionado, no caso de FE E INVESTIMENTO, temos que o elemento do
dominio-alvo, FE, ¢ mapeado em termos de uma experiéncia mais concreta presente no
dominio-fonte, INVESTIMENTO. Nao por acaso um trago tipico da f€, a incondicionalidade,
aparece na conceptualizacdo de investimento.

Deve-se observar, entretanto, que mesmo as experiéncias com praticas de
investimento, isto €, de aplicagdo de recursos com objetivo de retorno envolvendo célculo de
risco, ndo podem ser qualificadas como comuns ou acessiveis ao publico-alvo destas igrejas.
Via de regra composto por pessoas em situagdo de pobreza, desprovidas de acesso a bens
simbolicos, pouco amparadas por politicas publicas e dissociadas de redes relacionais de apoio,
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dado serem oriundas dos grandes éxodos das décadas de 1970-80. Por isso, a sorte da retdrica
neopentecostal também depende do emprego de metaforas conceptuais capazes de organizar a
experiéncia do investimento.

3 SOBRE O METODO: DIMENSOES DO CONTEXTO E A PRESENCA DA
METAFORA

Os dados a serem ora analisados fazem parte de um longo projeto de pesquisa sobre a
expansao e consolidagdo do neopentecostalismo no Brasil. Por uma questdo de escopo,
trabalharemos apenas com trechos extraidos de cultos da Igreja Universal do Reino de Deus
(IURD). A escolha por essa da-se em funcao de sua proeminéncia nacional tanto no quadro
religioso e cultural quanto no quadro politico. Enquanto precursora do neopentecostalismo no
pais e modelo de sucesso para igrejas semelhantes, a [URD qualifica-se como um prototipo
para a categoria (MARTINS, 2015).

A analise a ser empreendida baseia-se em uma comparagao entre metaforas associadas
a pratica do investimento extraidas de dois cultos televisionados e ministrados pelo lider, o
Bispo Edir Macedo. O primeiro foi ministrado, registrado e transcrito® no ano 2007, enquanto
o segundo no ano de 2017. Esta diferenga de dez anos parece ser suficiente para enxergarmos
se as transformagdes no cenario sociopolitico brasileiro provocaram alguma alteragdo na
configuracdo textual e argumentativa de metaforas associadas a experiéncia do investimento.
Os trechos aqui analisados, portanto, competem a esse recorte tematico. A opgao por estes
cultos, diante do corpus geral de nossas pesquisas, ampara-se na similaridade tematica entre
ambos.

Como nogdo de contexto, apoiamo-nos na proposta de Hanks (2008), para quem este
¢ composto de duas dimensdes inseparaveis: a emergéncia e a incorporacdo. A emergéncia
concerne ao curso da interacdo e organiza o contexto em trés niveis: situa¢do, cendrio e campo
semiotico. Ja a incorporacdo concerne aos tracos de cada um dos niveis que vao sendo
incorporados para a formacgdo e, assim, para a construgdo de um novo contexto.

O culto neopentecostal nao se reduz ao nivel da situagdo — referente a presenca mutua
de interlocutores (HANKS, 2008), mas a um nivel mais estruturado, o cendrio. Neste nivel, o
culto aparece enquanto evento comunicativo organizado por camadas dispostas na situagao,
envolvendo atos socialmente identificaveis, expectativas, compreensdo entre as partes, e,
principalmente, a instauracdo de um sistema de relevancia muatua. Quando ao cendrio ¢
atribuido significado na forma de signos, instaura-se um nivel mais estruturado, o campo
semiotico, composto por um campo demonstrativo (o “aqui-agora-eu”) e um campo simbodlico
(uso de itens lexicais).

As expectativas implicadas na proje¢do do pathos — relativa aos valores atribuidos ao
auditério pelo orador (MEYER, 2007) — sdo ancoradas na percep¢ao que o locutor tem do
groundedness (idem), isto ¢, do assentamento do cenario em uma dimensao socio-historica.
Somente assim o orador ird enquadrar o discurso e estabelecer um sistema de relevancia, de
forma a determinar quais as estratégias formais serdo ou nao utilizadas, averiguando eficacia
destas. Dentre tais estratégias, destacam-se as metaforas, emergentes no campo simbolico
(HANKS, 2008).

O campo semiotico, assim como todos os outros niveis de contexto, ndo existe em um
vazio social. Por isso, o autor empresta de Bourdieu a no¢ao de campo social, relativa ao espaco
delimitado de posi¢des e de tomadas de posi¢ao por meio das quais valores circulam. No caso

3 Empregamos normas adaptadas do Projeto NURC.
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do campo social religioso do culto ha posi¢des e posturas determinadas: o orador detém o poder
unilateral de fala, e o auditdério, composto por fiéis, tende a interagir apenas por meio de reagdes
a fala do orador.

4 ANALISE DE DADOS

4.1 CULTO 1(2007) - INVESTIMENTO E UM PERCURSO

Em relagdo ao primeiro culto, o campo demonstrativo assume a seguinte configuracao:
0 aqui ¢ o culto televisionado a partir de um dos principais templos da [URD; o agora, seria o
ano de 2007; e o eu, seria o lider da igreja, o bispo Edir Macedo. Para fazer a proje¢do do pathos
as expectativas do orador foi incorporado o groundedness (HANKS, 2008) do ‘“agora’:
momento em que politicas publicas de combate a miséria* e de estimulo ao consumo’ estavam
em fase de implementac¢do. Por isso, nessa proje¢do podemos notar a referéncia a elementos de
abundancia de elementos basicos como tragcos de uma prosperidade almejada pelo auditério:

1- E a vontade de Deus que vocé... que todos nds tenhamos uma vida de qualidade...
uma vida com saude... uma boa familia... vocé comer abundantemente... comer com
fartura... amém... Ter fartura na sua casa — “ah... t6 com vontade de comer isso...
num tem problema... tem aqui... ah quero comer aquilo... num tem problema.

Considerando que os enunciados, em suas dimensdes simbolica e indicial, tanto
refletem como transformam o contexto (HANKS, 2008), ¢ necessario olharmos ndo s6 para a
metafora de INVESTIMENTO em si, como também para as outras metaforas incorporadas e
capazes de organiza-la. Vejamos, no extrato abaixo, como orador lida com o provérbio “se a
vida te der um limao, faga uma limonada’:

2- Euaprendi que do limdo a gente deve fazer uma limonada... eu aprendi que... quanto
mais fundo é o poco que a gente estd... mais forte é o grito... e para o alto... e para
o alto... e € ai que a gente tem a experiéncia com Deus [...]. dificilmente as pessoas
tém experiéncia com Deus... quando tudo vai bem ”.

E interessante notar como o provérbio é preenchido por outra metafora bastante
corrente, o “fundo do pogo”. Embora esse provérbio tenda a ser aplicado a situacdes de
superagcdo, a metafora o recategoriza® através de um paralelismo sintatico parafréstico,
ensejando um efeito de sentido no qual quanto mais dificil esté a situagdo de uma pessoa, maior
a necessidade de recursos a serem aplicados. Vale destacar também a presenga de uma metafora
orientacional bastante comum nas culturas ocidentais: MAIS E PARA CIMA. Nio por acaso,
na sequéncia, vé-se como a fé (conceito abstrato) ¢ entendida em termos de “grito” (conceito
concreto) a ser direcionado para o alto, lugar ocupado por Deus.

Essa projecao do pathos vai ganhando maior relevancia na sequéncia do dado, quando
o orador comeca a oferecer contornos especificos a metafora do fundo do poco, colocando-a
como dominio-alvo de termos como: “filho doente”, “ficar com fome”, “ficar desalojado”,

4 Programas como o Fome Zero € 0 Bolsa Familia.

5 Valorizagdo real do saldrio minimo, diminui¢do das taxas de juros e criagdo de linhas de crédito para pessoas de
baixa renda.

& Um estudo especifico sobre as formas, fungdes e modos especificos de processamento das recategorizagdes
metafbricas dessas anaforas nominais pode ser encontrado em Martins (2017).
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“morando na rua”, “desgragas” e “mazelas”. Esses indices metaforicos emergem no discurso
do orador para sugerir que tais adversidades ndo sao culpa de Deus, mas do Diabo. Neste
momento, portanto, incorpora-se ao texto a crenca na Batalha Espiritual’.

Depois de elucidar o auditorio sobre a raiz das adversidades, o orador mostra a solugao
incorporando ao texto a crenga no Segundo Batismo. Nesse trecho, podemos perceber como o
investimento ¢ entendido em termos de um percurso em dire¢ao a Deus e, assim, a prosperidade.
No extrato abaixo, seguir este percurso depende apenas de uma escolha individual, cabendo ao
individuo optar por estar perto de Deus ou do Diabo:

3- Quando nos voltamos pra Ele... nds abrimos um espaco pra Ele interferir na nossa
vida... Agora se no6s ndo tomarmos essa atitude... de forma nenhuma Ele vai agir em
nos... de forma nenhuma... de maneira nenhuma... Ele sempre vai esperar uma
manifestacdo da nossa fé... (...) quando a pessoa entdo manifesta a sua fé em Deus...
no Deus de Abrdo... no Deus de Isaac... no Deus de Israel... (...) ela fica livre do que
os homens dizem... ela se agarra ao Deus vivo... ao Deus verdadeiro... e ai a vida
dela passa a ter uma qualidade porque ela comeca... ela aprende a viver em
comunhao com Deus... cla passa a viver é...em relacionamento com Deus... [...] A
sua fé ¢ a ponte entre vocé e Deus... quando vocé usa essa fé... quando vocé
atravessa essa fé... ou essa ponte... vocé tem Deus a disposicao.

Apos mostrar o motivo do problema e o caminho para a solugdo, o orador preocupa-
se em qualificar o que o fiel ird encontrar ao final do percurso. Nao por acaso, ha retomada do
item “qualidade”, associado a fartura de recursos basicos.

Nessa passagem, o orador busca elucidar ao fiel quanto a importancia de buscar
investir na relacdo com o sagrado, para ocupar um lugar privilegiado na hierarquia, sendo o
lugar mais baixo o fundo do pogo (préoximo ao Diabo) e o lugar mais alto perto de Deus, lugar
de direito do verdadeiro cristdo. O relacionamento com Deus, assim, ¢ o resultado do
investimento através da aplicag@o do recurso da fé, fortemente associada aos dizimos e ofertas,
metaforizada nesse trecho em termos de uma ponte entre a pessoa e Deus.

Em outra passagem, o orador introduz a metéfora do projeto, por meio da qual induz
o auditorio a compreender o sucesso do investimento — metaforizado enquanto um edificio
suntuoso — depende apenas de uma decisdo individual. Ou seja, para atingir o Segundo Batismo,
o fiel deve “colocar em pratica o projeto que esta no papel”. Esta metafora ¢ fundamental ao
orador para associar a aplica¢do de recursos as praticas dizimistas e ofertantes:

4- Entdo primeiro vocé faz um projeto... num é isso? Num é um projeto? E ou nio é?
Entdo primeiro tem um projeto... aquele projeto feito pelos engenheiros... os
arquitetos... aquele projeto ta no papel. Uma vez colocando em prdtica surge um
edificio como esse. Os grandes edificios comegam no papel...

Diante destes extratos, ha maior clareza sobre como o orador transita entre dimensoes
relevantes do contexto macro, projetando ao auditdrio pessoas, em sua maioria, desacreditadas,
com poucos recursos para aplicacdo da fé, devido as adversidades oriundas da escassez de
recursos materiais. O sistema de relevancia organiza-se em dire¢ao a persuasao sobre a Teologia
da Prosperidade, na qual o investimento, sob a forma de entrega incondicional, ¢ peca

7 A classificagdo dos tipos de comportamento guia-se pela ldgica mais ampla da crenca da Batalha Espiritual entre
Deus e o Diabo pela humanidade, capaz de oferecer qualidades a vencedores e vencidos; a0 mesmo tempo, a
crenga no Segundo Batismo pavimenta a possibilidade de conversdo dos vencidos em vencedores.
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central. Nao por acaso, na sequéncia do culto, o orador aponta qual o retorno do investimento:
um relacionamento com Deus e uma vida prospera. A garantia sobre esse investimento €
retratada junto a experiéncia pessoal do orador, cujo resultado é o templo onde ocorre o culto.

O efeito de sentido gerado por cada metafora emergente no discurso do orador depende
do efeito de sentido gerado no contexto pela metafora anterior a ela, havendo incorporacao de
uma metafora a outra. Dessa forma, evidencia-se a retroalimentagdo entre texto ¢ contexto
(HANKS, 2008). Assim, ¢ devido a incorporacao de outras metaforas que, nesse culto, podemos
notar a presenca do nicho INVESTIMENTO E UM PERCURSO, isto é, o investimento aqui é
apresentado para o auditério como o Unico caminho a desejada prosperidade.

4.2 CULTO 2(2017) = INVESTIMENTO E UMA ESCOLHA

Jano culto de 2017, o cenario, relacionado ao campo demonstrativo (HANKS, 2008),
¢ o Templo de Salomao, atual sede da [IURD e um simbolo de poder e status®. O “eu” continua
sendo o lider da igreja, Edir Macedo, politicamente mais forte com a elei¢do de diversos
membros do PRB nas eleicdes municipais de 2016°.

O agora ¢ o ano de 2017, cujo contexto macro sofreu alteragdes nos campos politico,
econdmico e, consequentemente, social. Embora ndo cheguem a reordenar o que ha de mais
elementar aos objetivos da retdrica neopentecostal, tais mudangas reconfiguram estratégias de
persuasao, como a projecao do pathos (MEYER, 2007).

ApOs a crise econdmica internacional de 2008, o pais passa por um boom econdmico,
chegando ao status de “emergente”, dado o pico de crescimento (7,5%) em 2010. Esse resultado
foi atingido, em parte, devido a politicas federais de incentivo ao consumo interno, aumentando
o potencial aquisitivo de grupos de baixa renda e garantindo-lhes maior chance de usufruto de
produtos antes inalcancaveis, como aparelhos eletronicos (PINHEIRO-MACHADO;
SCALCO, 2018) e bens duraveis, como automoveis ¢ imoveis. Esta reconfiguracdo implica
novas disposicdes e praticas, novos modos de ser, de se comportar e de enxergar o mundo de
acordo com a posi¢do ocupada no espago social — elementos configuradores de um habitus
(BOURDIEU, 1996). O groundedness do agora reflete novos tipos de projecao do habitus do
publico-alvo, havendo relevancia desse elemento do cenario incorporado ao campo semidtico
emergente. Vejamos como ocorre essa nova forma de projecdo do pathos:

5- Voce pode ter o titulo que tiver... a honra que tiver, o mundo pode coloca-lo LA
em cima, no pinaculo do templo... mas se ndo tiver... no altar... para ser santificado,
para ser... consagrado, para ser aceito vocé num/ ndo vale nada... nada... nada...

Diferente do que observamos no culto de 2007, neste nota-se a presenga de itens
lexicais como "titulo" e "honra", associados a um capital simbdlico referente a elementos de
distingdo social mais bem difundidos neste periodo’®. Embora "o mundo", uma metafora para a
sociedade secular, possa colocar essa pessoa em uma posi¢ao de superioridade, valendo-se de
uma recorrente dicotomia no universo cristdo entre pessoas mundanas e sagradas, estes bens
podem nao ter valor algum perante o sagrado.

& A inauguragdo do templo, no ano de 2014, contou com a presenga de diversos lideres de Estado & época, como a
presidenta Dilma Rousseff, o governador do estado de Sdo Paulo, Geraldo Alckmim e o prefeito da cidade de Sao
Paulo, Fernando Haddad.

9 Destaca-se a eleigdo do Bispo da IURD e sobrinho de Edir Macedo, Marcelo Crivella, para a prefeitura da cidade
do Rio de Janeiro.

10'Vale notar como o emprego destes itens parece estar atrelado a expansio do sistema de educagio superior, seja
publico, seja privado.

Revista da Anpoll, v. 51, n. 1, p. 21-31, Floriandpolis, Jan./Maio. 2020 27



J& a metafora "pindculo do templo" visa reforcar essa pretensa imagem de
superioridade, por meio da qual o orador acessa um elemento indexicalizado ao cenario,
concreto e imediato da experiéncia dos participantes dessa interagdo — o ponto mais alto do
templo — de modo a facilitar a compreensdao de um elemento abstrato da experiéncia: a
organizagdo social e posi¢des de prestigio. Aqui, como no culto de 2007, vé-se a exploragdo da
metafora conceptual MAIS E PARA CIMA. A analogia, entretanto, tem por fungdo
desqualificar a prosperidade mundana, indicando sua legitimidade apenas quando ¢ alcangada
pela via religiosa. Nao por acaso, na sequéncia do dado emerge a metonimia “altar”, lugar de
sacralizac¢do dos recursos materiais mundanos investidos e retornados por Deus. Esse recurso ¢
bastante comum na retorica da [URD, tendo funcao primordial na persuasao sobre os dizimos
e ofertas (MARTINS, 2011): a tinica prosperidade material moralmente aceitavel ¢ fruto de um
investimento na relacao com Deus.

Como se V€, se o contexto sdcio-economico de 2007 pressionava o orador a apontar a
relagdo com Deus como imprescindivel para superacao da escassez de recursos basicos. Ja em
2017 essa relagdo ¢ reconfigurada, dado o aumento do poder aquisitivo geral do publico-alvo.
Afinal, se antes a prosperidade, fruto do investimento, era conceptualizada por meio do
consumo e acesso a itens basicos, em 2017 o fruto do investimento deve ser a garantia da
legitimidade religiosa ndo s6 destes itens, mas de bens duraveis e simbolicos. Esta diferenca ¢
fundamental para entendermos outra metafora recorrente neste culto, a do sacrificio. Vejamos
0 extrato abaixo:

6- Eudecido... eu entrego a minha vida... eu sacrifico... ainda que eu tenha que negar
toda a minha carne... a minha vontade... [...] ainda que venha gemer por isso eu...
eu assumo essa posicao... quando eu assumo essa posi¢ao de seguir Jesus sacrifiquei
mesmo a minha vida... virei as costas pro mundo... morri pro mundo... ent3o o
Senhor Jesus vem ao meu encontro na pessoa do Espirito Santo e faz-me nascer de
novo.

Podemos identificar neste extrato uma série de expressdes indicadoras da categoria
SACRIFICIO associada a uma nogao de investimento: “entrego minha vida” enquanto metafora
para entrega completa; “negar toda a minha carne”, “gemer”, enquanto metaforas associadas ao
abandono das coisas mundanas e, por consequéncia, como elementos que fortalecem o
argumento de entrega dos bens materiais; “virei as costas” e “morri para 0 mundo” como
metaforas associadas a privagdo do consumo, ao desapego de bens materiais, em prol do uso
destes para o investimento na relagdo com Deus.

Ademais podemos ver qual seria o resultado deste caminho doloroso. Através da
incorporacdo da crenga no Segundo Batismo, o orador procura persuadir o auditorio in loco™
sobre a importancia do desapego material para a legitimacgao religiosa dos bens materiais e
simbolicos. Aqui, a logica do risco do investimento ¢ colocada em propor¢do: quanto menos
bens, menor o apego e maior a chance de sucesso no empreendimento divino:

7- Entdo as pessoas mais pobres... mais necessitadas... [...] mais sofridas tém mais...
probabilidade de serem transformadas da natureza... ¢ terrena para a natureza
celestial porque elas ndo tém nada a perder entdo elas estdo prontas pra sacrificar o
resto que tem... “Toma aqui minha vida”

11 Lembrando que o acesso aos cultos no Templo de Salom&o ministrados por Macedo sdo disputados e de dificil
acesso.
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O orador, atento ao resultado do esfor¢o individual — explicitado sob a logica do
consumo secular e do acimulo de bens — procura dissuadir o ptublico-alvo do medo de arriscar
e da duavida sobre o resultado final. A metafora do sacrificio, entdo, ganha forga ao indicar que
a prosperidade chancelada por Deus s6 ocorre mediante entrega incondicional dos bens
materiais. Vé-se, aqui, como o maior poder aquisitivo da populagdo tem um lado positivo, pela
chance de entrada de recursos vultuosos, e um lado negativo, dado o maior apego material ao
resultado do trabalho e investimento seculares.

Neste culto, tanto como no de 2007, podemos notar, por um lado, a preservagao do
nicho metaforico FE E INVESTIMENTO. Mas, ao contrario daquele, ha uma diferente
organizacgdo associada a aplicagdao dos recursos da fé — traduzidos sob a forma de dizimos e
ofertas. As metéaforas incorporadas sugerem a necessidade de uma argumentacdo menos
deterministica, por meio da qual Macedo procura apontar diversos caminhos como resultado
do investimento. O recurso a crenca na Batalha Espiritual, embora menos explicito, emerge
como indicador; manter-se com natureza mundana, apegado aos bens, ¢ manter-se proximo ao
Diabo; optar pela natureza celestial € aproximar-se de Deus. A partir desses arrazoados, parece
prudente apontar como nicho metaférico deste culto que INVESTIMENTO E UMA
ESCOLHA.

5 CONSIDERACOES FINAIS

A partir deste trabalho, pudemos trazer mais elementos para reforcar a hipotese
cunhada em Martins (2015) de que o contexto sociopolitico nacional organiza a produgdo
textual e retorica dos sermdes neopentecostais. Em nossa analise comparativa, as diferentes
metaforas ligadas ao conceito de investimento parecem caudatarias da incorporacdo de
elementos do contexto socio-econdmico a proje¢do do pathos. Recorrer a escassez de recursos
em 2007 cria um sistema de relevancia interpessoal produtivo aos propdsitos da retorica
neopentecostal, assim como parece produtivo ao orador recorrer a possibilidade de escolhas em
2017.

Como visto, em 2007 encontramos o nicho INVESTIMENTO E UM PERCURSO e,
em 2017, encontramos INVESTIMENTO E UMA ESCOLHA. Essa diferenca parece estar
intimamente ligada as transformacgdes no habitus do publico-alvo destas igrejas. Assim, embora
possamos alegar que os pilares da retorica neopentecostal, como a Teologia da Prosperidade e
os respectivos nichos metaforicos, a crenga na Batalha Espiritual e no Segundo Batismo,
permanecem intactos — bem como os objetivos missionarios de expansao destes pilares nao s
em nivel nacional, mas mundial — houve clara necessidade de reorganizacdo das estratégias
argumentativas de persuasio, em especial na direcao das praticas de investimento nos objetivos
expansionistas, alimentados por dizimos e ofertas.
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